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Después de lo visto en la
etapa de ayer, a mi no me queda
mds remedio que teorizar. Para
encontrar lo esencial de esa
magnifica etapa reina, consegui-
da a base de territorio astur; es
decir., espacio montafioso y
gente civilizada. Asi que,
ahi voy,

Bisicamente las empresas
consiguen su viabilidad, bien
reduciendo costes para conse-
guir un producto competitivo,
bien diferenciando éste vy
logrando que el consumidor se
identifique con €l y lo compre, a
pesar de ser mds caro. Aunque
el territorio no es un taller, pode-
mos comprobar como estas dos
estrategias también son seguidas
por las regiones. La primera
consigue un lerritorio econémi-
camente competitivo a costa de
la precarizacion y la segunda
logra que invirtiendo en forma-
cion, sanidad, servicios y cono-
cimiento las empresas puedan
incorporar valor afadido a los
productos que el territorio hace,
diferencidndolos. Este es un
camino dificil que requiere de
inteligencia territorial (tiwlo de
un curso de verano recientemen-
te impartido por el Ce-Codet)
para buscar la calidad general y
la diferencia, la originalidad de
sus productos

Cuando hablamos de diferen-
cia entre los territorios nos refe-
rimos a la identidad, esa caja
negra donde se alberga la
memoria colectiva y con la que
juegan a las siete y media
muchos aprendices de brujo. O
te pasas, y sobreviene el fanatis-
mo excluyente, o te quedas
corto y llega la anomia social;
pero ¢l trabajo con la identidad
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Esfuerzo en solitario de Oscar Sevilla por las duras rampas del Angliru.

es obligado, especialmente en
una sociedad a la que vienen lla-
mando de la informacién y que
aspira a ser del conocimiento, y
prueba de ello la dan las empre-
sas y televisiones que organizan
y difunden acontecimientos
deportivos, que buscan constan-
temente referencias con las que
el espectador se identifique

El ciclismo es un deporte
especticulo, territonal, agénico y
mitico. Pero necesita renovarse
temporada tras temporada para
atraer la atencién del piblico. Si
hasta el director de un ecomuseo
en Las Landas dice que cada dos
anos modifican la explicacion de
la histona de ese pais porque las
preguntas ¢ interés de los visitan-
tes cambian, jqué no necesitard
un especticulo medidtico que
aspira a audiencias masivas?
Después de Indurain, campeén y
héroe tranquilo, y a falta de suce-
sor en las siguientes generacio-
nes, se necesitaba otro mito. Si
tallar un campedn lleva nempo,
puede ser mis rdpido y, sabia-
mente administrado, mds durade-
ro, fijarse en el otro componente
basico del ciclismo, la camretera.

Estrecha, sinuosa, pendiente,
tan desafiantemente pindia como
para merecer el titulo de temible,

capaz de atraer a mucho publico
por su cercania a una gran aglo-
meracion, con el fin de obtener
calor y componer un paisaje
¢pico sobre los colores albos de
la caliza que brota aguda de la
verde sdbana en la que se recor-
tan las mindsculas piezas de los
prados. Eso buscaba la organiza-
cién de la Vuelta y se lo ofrecie-
ron Riosa y Asturias. En la socie-
dad red quien tiene algo que
ofrecer enlaza y se integra.

Si la identidad se reconstruye,

El Angliru debe ser la punta
del iceberg de un territorio
de ensueno

eso quiere decir que pueden
manipularla. En las empresas
serias se vigila la imagen de
marca, tanto hacia dentro como
hacia fuera; en los temitorios esto
también puede hacerse, estable-
ciendo cautelas para garantizar
que se transmite la imagen que se
quiere, la que convenga al pro-
yecto. Nos conviene cuidar la
imagen del Angliru y fjarla cla-
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ramente. El Angliru, a esos efec-
tos, es de todos, de los de Riosa
primero y, a partir de ellos, de
todos los concejos que compar-
ten el Aramo, y luego de toda
Asturias. En cada escala habrd un
interés, cuanto mds grande sea la
escala méds concreto el interés,
siendo mads intangible a medida
que alcanzamos la escala regio-
nal. Para Riosa, el Angliru
puede convertirse en hoteles y
reforma econémica en un peque-
o concejo ganadero-minero;

- para el Aramo,
la recreacion de
un gran parque
de la civilizacion
rural en el cora-
z6n de Ciudad
Astur, que gene-
= re actividad y
~  aflada valor a un

egspacio  que
ahora lo pierde, y para Astunas,
la marca de un espacio de supe-
racién lleno de belleza, continua
sorpresa y calidad paisajistica en
un ambiente ciudadano y con tér-
micas. El Angliru debe ser la
punta del iceberg de un temitono
de ensueiio, entre la cédlida -y
amenazante— nublina, la estrecha
cinta de la minima carretera se ve
colonizada por cichistas, orlada
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por fresnos que con su intenso
verdor desafian la otofiada y por
vehiculos y aficionados que
humanizan y dan confianza al
visitante en el reino del oso. Eso
fue lo que transmitié el sorpren-
dente Maravio o Tenebredo ape-
nas a 10 kms de la plaza de la
Escandalera. Y con las mismas
tanta 0 mis sorpresa podria haber
dado San Lorenzo, otro descono-
cido para los medios, y que en el
origen del mito formaba parte de
la etapa imposible que algunos
ciclotunistas realizaban a fines de
los ochenta uniendo Las Caldas
con el Angliru a través de la
Cabrufnana, San Lorenzo, la
Cobertona y el Cordal.

Lo que mds parecia una chala-
dura se ha transformado en un
mito, al que cicloturistas de todo
el mundo peregrinan y ofrecen el
desafio que les hace superarse,
para llevar un poco mas lejos sus
limites de deportistas sanos. Sin
embargo, no creo que ni ellos, mi
los profesionales, ni nadie en su
sano juicio, si consiguen salir de
la curva de Cobayos y columbrar
lo que literalmente se les viene
encima en el larguisimo kiléme-
tro de La Cuena les cabres estén
para reflexiones, especialmente
si llevan encima’las explosivas
rampas de Maravio, Tenebredo y
el Cordal, que hacen dafio en el
corazdn al subir y en la cabeza y
las caderas al bajar y asombran y
entretienen a los que asomados al
televisor se hacen asf un poco
mds amigos y puede que socios
de Asturias.

Para que quede claro: cuidar
la imagen quiere decir que se
debe negociar —asunto que
algunos entienden bien- que en
vez del poligono y de los blo-
ques de Santullano la tele enfo-
que el edificio del campus. De
todas formas, hay que decir que
la Universidad estuvo bien
representada por el largo plano

.que TVE concedié al chalé de

Figaredo, sede del Ce-Codet de
la Universidad de Oviedo, veci-
no de esta localidad, de rancia
tradicién ciclista desde hace
algunos afios. En lo que se
refiere a la etapa, 1a clave estu-
vo en Tauler, la liebre del
Kelme que asfixié al sonriente
Oscar Sevilla facilitando la
decisiéon de Heras, el mejor
escalador del mundo.



